PRZEDSIEBIORCO ROZLICZ SIE !

Wszystkie firmy z sektora rolno-spozywczego (jak mtyny, ubojnie itp.) majg obowigzek ptaci¢ na
tzw. fundusze promocji. W zwiazku z wejsciem w zycie w dniu 1 lipca 2009 r. ustawy z dnia 22 maja
2009 r. o funduszach promocji produktéw rolno-spozywczych z mocy ktérej powotanych zostato
9 odr ebnych funduszy promociji: : —

ARR| agencia

e Fundusz Promocji Mleka ( zastepuje . g nj,‘:;;‘;

dotychczas istniejacy Fundusz  Promocji

Mleczarstwa)

e Fundusz Promocji Miesa Wieprzowego

* Fundusz Promocji Miesa Wotowego

e Fundusz Promocji Miesa Konskiego

e Fundusz Promocji Miesa Owczego

* Fundusz Promocji Ziarna Zbéz i Przetworow
Zbozowych

+  Fundusz Promocji Owocéw i Warzyw Fundusze promocji

» Fundusz Promocji Miesa Drobiowego prOdUktéW rOInO_SpozywczyCh

* Fundusz Promocji Ryb

Fundusze promocji tworzone sa w celu wspierania
marketingu rolnego, wzrostu spozycia oraz promocji produktow
rolno-spozywczych. Cele te beda realizowane w szczegoélnosci
poprzez prowadzenie kampanii informacyjnych i promocyjnych,
w tym m.in. wspolfinansowanych ze $rodkéw UE, RP
i Funduszy Promocji. Srodki Funduszy Promocji sg w
szczegoblnosci przeznaczone na sfinansowanie tzw. wktadu
wlasnego organizacji branzowych w realizacje kampanii
promocyjnych i informacyjnych prowadzonych w ramach

administrowanego przez ARR mechanizmu ,Wsparcie dziatla n

promocyjnych

i informacyjnych” , dzieki czemu bedzie mozliwe
znaczace zwielokrotnienie efektu dziatan promocyjnych. Srodki te
pomoga réwniez reagowac na wszelkie zmiany sytuacji rynkowej
w danej branzy.

Srodkami Funduszy Promocji zarzadzajg wytacznie
przedstawiciele  organizacji  branzowych  reprezentujacych
producentdéw rolnych, przetwércow dziatajacych w danym sektorze
oraz lzb Rolniczych, ktérzy tworzy¢ bedg odrebne dla kazdego

funduszu Komisje Zarzadzajgce decydujgce 0 przeznaczeniu




dostepnych srodkéw. Rola administracji w tym zakresie ogranicza sie
wytacznie do zapewnienia administracyjnej obstugi wyptaty srodkow.
Poszczegodlne fundusze promocji zasilane beda z wptat, ktére
bedg naliczane, pobierane i przekazywane na rachunki bankowe
funduszy  promocji przez  przedsiebiorcow  funkcjonujacych
w danym sektorze produkcji tj. w przypadku: Przedsiebiorcy, za
wyj atkiem podmiotéw skupuj acych mileko, zobligowani s g do
dokonywania wptat na rzecz danego funduszu w okresa ch
kwartalnych nie pé zniej niz do 25 dnia miesi gca nast epujacego
po zako hczeniu kwartalu. Wysokosé zobowigzania wykazujg

w deklaracjach skfadanych Prezesowi Agencji Rynku Rolnego za

posrednictwem Dyrektorow Oddzialtbw Terenowych wilasciwych
miejscowo dla siedziby przedsiebiorcy.

Przypominamy, ze naleznosci przypadaj ace na rzecz danego Funduszu podlegaj a

egzekucji_w_post _epowaniu _egzekucyinym w _administracji_wraz z nale znymi__odsetkami.

Nastepny termin podsumowuj acy pierwszy kwartal 2010 roku to 25 kwiecie n b.r.

W naszym regionie jest ponad 500 takich firm, ale z funduszami rozliczyta si e w
ubiegtym roku tylko co trzecia z nich(t  gcznie wptacity w ostatnim okresie rozliczeniowym ok oto
100 tys. zt). Dla poréwnania w calej Polsce rozlicz  yto si @ okoto 5000 takich przedsi ebiorstw na
kwot e okoto 9 min zt.

Szczegotowe informacje o funduszach promocji jak réwniez druk deklaracji wptat na fundusze
sgq dostepne na stronie Agencji www.arr.gov.pl.. Blizszych informacji mozna uzyskaé¢ w Oddziale
Terenowym ARR w Rzeszowie ul. Pitsudskiego 32, nr. tel.(017) 864-20-27 lub 864-20-28.



